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Introducción 
 
A pedido del grupo de investigación CIBERMOV, con sede en la Universidad de Sevilla, se realizaron 

estrategias de recolección y minería de datos (Han et al., 2011) relacionados con movimientos sociales en 

América y España en la plataforma Twitter. 

Se estudiaron cuatro temas a partir de un conjunto de hashtags según se detalla en la tabla 1 

 

Tabla 1. Temas y hashtags 

 

Tema País Hashtags recolectados 

Movimiento feminista España #8M, #25N, #NiUnaMenos 

Desaparición y búsqueda de 

personas 

México #PorAmorAEllos, 

#PorAmorAEllas, 

@PorAmorAEllxs, 

#HastaEncontrarles 

Protesta mapuche Chile #wallmapu, #mapuche 

Diseño Activista Brasil #designativista 

 

 

Debido a las limitaciones a los accesos a los datos en la plataforma, se diseñaron dos estrategias de 

recolección. La primera, de extensión diacrónica, consistió en la recolección y análisis de los tuits más 

relevantes de los años. Esta estrategia se llevó adelante para todos los hashtags. La segunda, de extensión 

sincrónica, incluyó la recolección de un conjunto extenso de tuits recientes. El período de recolección 

inició el 26 de abril de 2021 y finalizó el 20 de junio de 2021, obteniéndose un corte longitudinal de datos 

de valor analítico. Los datos se recogieron con la herramienta Netlytic (Gruzd, 2016),  un analizador de 

texto y redes sociales respaldado por la comunidad que puede recolectar, resumir y visualizar 

automáticamente conversaciones públicas en línea en sitios de redes sociales. Esta estrategia se aplicó a 

los tres últimos hashtags de la tabla, mientras que en el caso del movimiento feminista se apeló a bases 
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de datos recogidas previamente, durante el 25 de noviembre de 2020, día en que se conmemora la lucha 

por la eliminación de la violencia de género. A fines organizativos se exponen los análisis por temas. 
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Procesamiento de datos y visualizaciones 
 

Feminismo en España. #8m 
 
Estrategia de Muestreo:  

 

Se realizaron dos visualizaciones. Ambas de la etiqueta #8m entre el 5 y el 10 de marzo, pero de 2020 en 

la primera y 2021 en la segunda, con una metodología implementada en el software Gephi (Bastian et al., 

2009) con el algoritmo de espacialización Force Atlas 2 (Jacomy et al., 2014) y el índice k-core (Borge-

Holthoefer et al., 2017) que extrae los nodos más relevantes en el uso del término de búsqueda (en ambos 

casos con un enfoque unimodal, que rescata solo hashtags pues los nodos de usuarios dispersaban la red 

demasiado). Con estas bases, los criterios de selección para el script fueron los siguientes:  

 

1. #8m, año 2020, tuits con un mínimo de 100 retuits* 

2. #8m, año 2021, tuits con un mínimo de 100 retuits* 

 

*El número de tuits con parámetros mínimos obedeció al cálculo de la máxima posibilidad para capturar 

el núcleo estructural de la red formada por quienes usaron la etiqueta.  

 

Visualizaciones de Redes Sociales  

 

1. #8m (5 al 10 de marzo de 2020) con al menos 100 retuits 

 

Total del corpus: 946 tuits, con 386 nodos y 1308 aristas 

 

Estrategia de visualización: 1) Comunitaria, es decir, mediante la búsqueda de módulos o clusters con 

nodos agrupados, identificados por colores. Y 2) De centralidad, es decir, basada en el tamaño en donde 

mayor tamaño representa mayor centralidad -se enfocan en destacar los nodos más relevantes por 

centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones dentro de la red.  
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Figura 1. Red de etiquetas asociadas a #8m 2020 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

3 menciones.  
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- Destaca que a pesar de tratarse de una búsqueda neutral (#8m), además de los hashtags 

conmemorativos, aparecen también hashtags activistas. 

 

 

Tabla 2. Nodos centrales #8m 2020 

 

#8m 295 menciones 

#DíaInternacionaldelaMujer 111 menciones 

#8m2020 101 menciones 

#DíadelaMujer 82 menciones 

#NiUnaMenos 64 menciones 

#Marcha8m 50 menciones 

#NiUnaMás 30 menciones 

#MarchaFeminista 17 menciones 

#Libres 16 menciones 

 

 

 

2. #8m (5 al 10 de marzo de 2021) con al menos 100 retuits 

 

Total del corpus: 508 tuits, con 270 nodos y 580 aristas 

 

Estrategia de visualización: 1) Comunitaria, es decir, mediante la búsqueda de módulos o clusters con 

nodos agrupados, identificados por colores. Y 2) De centralidad, es decir, basada en el tamaño, en el que 

a mayor tamaño representa mayor centralidad -se enfocan en destacar los nodos más relevantes por 

centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones dentro de la red.  
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Figura 2. Red de Etiquetas asociadas a #8m 2021 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

2 menciones.  

- Destaca que a pesar de tratarse de una búsqueda neutral (#8m), además de los hashtags 

conmemorativos, aparecen más hashtags activistas que el año previo.  

 

Tabla 3. Nodos centrales #8m 2021 

#8m 136 menciones 

#8m2021 71 menciones 

#DíaInternacionaldelaMujer 30 menciones 
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#NiUnaMenos 28 menciones 

#8marzo2021 19 menciones 

#DíadelaMujer 19 menciones 

#8Marzo 15 menciones 

#NiUnaMás 12 menciones 

#MéxicoFeminicida 10 menciones 

 
 

Feminismo en España. #25N y #niunamenos 
 
Estrategia de recolección 
 
Se recolectaron tuits con los hashtags #25N y #NiUnaMenos el 25 de noviembre de 2020, día internacional 
de la lucha por la eliminación de la violencia de  género con la librería Rtweet y la interfaz gráfica RStudio 
(Kearney, 2021). Esas bases de datos se filtraron manualmente según el metadato “location”. Este señala 
la localización que los usuarios y usuarias indican en su perfil. Luego de este proceso se obtuvo un dataset 
compuesto por  9933 tuits, sin retuits,  y 90 metadatos, de los cuales  los más importantes son la cantidad 
de retuits y likes de cada posteo, los hashtags en que han sido etiquetados, las relaciones de respuesta 
con otros usuarios, e información de perfil.  
 
Se procesaron datos y metadatos de acuerdo con: frecuencia de términos léxicos utilizados, usuarios más 
visibles, o con mayor engagement (Rogers, 2018) y relaciones entre usuarios a través de análisis de redes 
sociales.  
 
Visualizaciones 
 

1. Usuarios con mayor visibilidad. La visibilidad de los usuarios se calculó sumando el total de 
retweets y de comentarios por posteo.  
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Figura 3. 10 usuarios con mayor engagement en los hashtags #25N y #niunamenos 

 
2. Usuarios con más menciones. Son los usuarios que aparecen mencionados por otros usuarios en 

sus posteos, a fin de entablar una relación de diálogos, o referirlos para llamar su atención o lograr 
visibilidad en los perfiles de los mencionados.  
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Figura 4 10 usuarios más mencionados en los hashtags #25N y #niunamenos 

 
3. Frecuencia léxica de palabras. Se realizó una nube de palabras para graficar la frecuencia léxica 

del corpus con librería tidytext de Rstudio  
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Figura 5  Nube de palabras de los 500 términos más frecuentes en #25N y #niunamenos 

 
 

 
 

4. Análisis de redes sociales.  
5.a Redes de convergencia de hashtags. Los hashtags más visibles son los más referidos. Los hashtags 
que se encuentran cerca es porque han sido referidos juntos con mayor frecuencia. La red tiene dos 
grandes nodos, #niunamenos y #25N, sin embargo la mayoría de los hashtags se mencionan junto con 
#niunamenos, mientras que #25N se usa solo o con unos pocos hashtags gubernamentales e 
institucionales.  
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Figura 6. Gráfico de red de hashtags co-ocurrentes de #niunamenos y #25N. Vista general 
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Figura 7. Gráfico de red de hashtags co-ocurrentes de #niunamenos y #25N. Acercamiento al cluster  1 
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Figura 8 Gráfico de red de hashtags co-ocurrentes de #niunamenos y #25N. Acercamiento al cluster  2 

 
 

5.b Redes de relaciones entre usuarixs. En este caso se generan redes de menciones donde las más 

visibles son las cuentas más mencionadas. La red se agrupa en clústers poco contectados. El más denso 

es el que se agrupa en torno a la cuenta del Ministerio de Igualdad e Irene Montero. Un tercero, en 

torno a la cuenta ugt_comunica. Luego siguen dos en torno a YouTube, ONU_Mujeres y Alejandro Sanz.  
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Figura 9. Red de relaciones entre usuarios mencionados en #niunamenos y #25N. Vista general 

5. Mensajes con mayor visibilidad. Ejemplos. 
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Figura 10. Ejemplos  de tuits donde se incluye a usuarios más mencionados  
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@PorAmorAEllxs y #HastaEncontrarles 
 

Primera Estrategia de Muestreo:  

 

Se realizaron dos visualizaciones. La primera de la cuenta @PorAmorAEllxs y la segunda del 

#HastaEncontrarles, ambas durante el año 2021 (enero a mayo), con una metodología implementada en 

el software Gephi (Bastian et al., 2009) con el algoritmo de espacialización Force Atlas 2 (Jacomy et al., 

2014) y el índice k-core (Borge-Holthoefer et al., 2017) que extrae los nodos más relevantes en el uso del 

término de búsqueda (en ambos casos con un enfoque bimodal, rescata tanto cuentas de usuario como 

hashtags). Con estas bases, los criterios de selección para el script fueron los siguientes:  

 

 

1. @PorAmorAEllxs, año 2021, tuits con un mínimo de 5 favs* 

2. #HastaEncontrarles, año 2021, tuits con un mínimo de 10 favs* 

 

*El número de tuits con parámetros mínimos obedeció al cálculo de la máxima posibilidad para capturar 

el núcleo estructural de la red formada por quienes usaron la etiqueta.  

 

Visualizaciones de Redes Sociales  

 

1. @PorAmorAEllxs (enero-mayo 2021) -tuits con un mínimo de 5 favs- 

 

Total del corpus: 339 tuits, con 351 nodos y 1585 aristas 

 

Estrategia de visualización: 1) Comunitaria, es decir, mediante la búsqueda de módulos o clusters con 

nodos agrupados, identificados por colores. Y 2) De centralidad, es decir, basada en el tamaño, en el que 

a mayor tamaño representa mayor centralidad -se enfocan en destacar los nodos más relevantes por 

centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones dentro de la red.  
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Figura 11. Red de cuentas y hashtags asociados a @PorAmorAEllxs 2021 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

5 menciones.  

- Destaca notoriamente la correlación entre la cuenta de @PorAmorAEllxs y la etiqueta 

#LeyDesapariciónJalisco, debido a que suelen aparecen juntos en los tuits.  

 

Tabla 4. Nodos centrales @PorAmorAEllxs 

@PorAmorAEllxs 288 menciones 

#LeyDesapariciónJalisco 88 menciones 
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@LegislativoJal 83 menciones 

@CieloColectivo 80 menciones 

@CEPAD_AC 74 menciones 

 

 

2. #HastaEncontrarles (enero-mayo 2021) -tuits con un mínimo de 10 favs- 

 

Total del corpus: 248 tuits, con 379 nodos y 1076 aristas 

 

Estrategia de visualización: 1) Comunitaria, es decir, mediante la búsqueda de módulos o clusters con 

nodos agrupados, identificados por colores. Y 2) De centralidad, es decir, basada en el tamaño en donde 

mayor tamaño representa mayor centralidad -se enfocan en destacar los nodos más relevantes por 

centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones dentro de la red.  
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Figura 12. Red de cuentas y hashtags asociados a #HastaEncontrarles 2021 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

5 menciones.  

- Cada color refiere un módulo o comunidad, calculada por la fuerza de interconexión entre sus 

nodos.  

 

Tabla 5. Nodos centrales #HastaEncontrarles 

#HastaEncontrarles 229 menciones 

@ONUDHMéxico 26 menciones 

@PorAmorAEllxs 23 menciones 
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@FED_GIZMX 21 menciones 

@movNDmx 16 menciones 

 

 

Segunda estrategia de muestreo: 

Se recogieron 7073 tuits entre el 26 de abril y el 13 de junio de 2021, a razón de una recolección diaria,  

a partir de los hashtags: #poramoraellos, #poramoraellas y #hastaencontrarles. La recolección arroja la 

siguiente curva, donde se visibiliza que el día de la madre en México provocó un pico de publicaciones.  

 

 

Figura 13.  #hastaencontrarles, #poramoraellos, #poramoraellas. Recolección de publicaciones por fecha 

 

Visualizaciones 

1. Análisis de frecuencia léxica. Palabras con menciones superiores a 500. Incluye hashtags. 
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Figura 14. #hastaencontrarles, #poramoraellos, #poramoraellas. Recuento de frecuencia léxica 

2. Usuarios que más postean contenidos 
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Figura 15. #hastaencontrarles #pormoraellos #poramoraellas #poramoraellxs. Usuarios que más publican 

contenidos 

3. Cuentas más mencionadas en las publicaciones. 
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Figura 16. #hastaencontrarles, #pormoraellos, #poramoraellas, #poramoraellxs. Usuarios  más mencionados en 

las publicaciones 

 

 

4. Análisis de redes sociales. Se graficó una red de retuits. Cada nodo más visible es una cuenta que 

ha emitido un tuit, retuiteado por los nodos más pequeños de cada comunidad. La red muestra 

cinco clusters con un usuario que agrupa al resto de la comunidad en virtud de sus retuits.  
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Figura 17. #hastaencontrarles, #pormoraellos, #poramoraellas, #poramoraellxs. Red de retuits 

 

5. Mensajes con mayor visibilidad, ejemplos.  
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Figura 18. #hastaencontrarles, #pormoraellos, #poramoraellas, #poramoraellxs. Ejemplos de tuits con mayor 

visibilidad 
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#Wallmapu 
 

Primera Estrategia de Muestreo:  

 

Se realizaron dos visualizaciones. Ambas de la etiqueta #WallMapu durante el año 2021 (enero a mayo), 

visualizando etiquetas con tres y cinco menciones, respectivamente, con una metodología implementada 

en el software Gephi (Bastian et al., 2009) con el algoritmo de espacialización Force Atlas 2 (Jacomy et al., 

2014) y el índice k-core (Borge-Holthoefer et al., 2017) que extrae los nodos más relevantes en el uso del 

término de búsqueda (en ambos casos con un enfoque bimodal, rescata tanto cuentas de usuario como 

hashtags). Con estas bases, los criterios de selección para el script fueron los siguientes:  

 

1. #Wallmapu, año 2021, tuits con un mínimo de 5 favs* y etiquetas con 3 o más menciones 

2. #Wallmapu, año 2021, tuits con un mínimo de 5 favs* y etiquetas con 5 o más menciones 

 

*El número de tuits con parámetros mínimos obedeció al cálculo de la máxima posibilidad para capturar 

el núcleo estructural de la red formada por quienes usaron la etiqueta.  

 

Visualizaciones de Redes Sociales  

 

1. #Wallmapu (enero-mayo 2021) -tuits con mínimo de 5 favs y etiquetas con 5 o más menciones- 

 

Total del corpus: 339 tuits, con 730 nodos y 1550 aristas 

 

Estrategia de visualización: 1) Comunitaria, es decir, mediante la búsqueda de módulos o clusters con 

nodos agrupados, identificados por colores. Y 2) De centralidad, es decir, basada en el tamaño, en el que 

a mayor tamaño representa mayor centralidad -se enfocan en destacar los nodos más relevantes por 

centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones dentro de la red.  
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Figura 19. Red de cuentas y hashtags asociados a #Wallmapu 2021 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

5 menciones.  

- Destacan los racimos periféricos que supone algún tipo de interacción (retuit o mención) con la 

cuenta que las conecta con la etiqueta central #Wallmapu.  

 

Tabla 6. Nodos centrales #Wallmapu 2021 

#Wallmapu 298 menciones 

#Mapuche 57 menciones 
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@MegafonoPopular 41 menciones 

@El_Ciudadano 19 menciones 

#WallmapuLibre 17 menciones 

@pcayuqueo 17 menciones 

  

 

2. #Wallmapu (enero-mayo 2021) -tuits con mínimo de 5 favs y etiquetas con 3 o más menciones- 

 

Total del corpus: 339 tuits, con 730 nodos y 1550 aristas 

 

Estrategia de visualización: 1) Comunitaria, es decir, mediante la búsqueda de módulos o clusters con 

nodos agrupados, identificados por colores. Y 2) De centralidad, es decir, basada en el tamaño en donde 

mayor tamaño representa mayor centralidad -se enfocan en destacar los nodos más relevantes por 

centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones dentro de la red.  
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Figura 20. Red 2 de cuentas y hashtags asociados a #Wallmapu 2021 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

3 menciones.  

- Los nodos #Mapuche y @MegáfonoPopular, así como #WallMapu crean sus propios módulos o 

comunidades, visualizados en diferentes colores.  
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Tabla 7. Nodos centrales de #Wallmapu 2021 v2 

#Wallmapu 298 menciones 

#Mapuche 57 menciones 

@MegafonoPopular 41 menciones 

@El_Ciudadano 19 menciones 

#WallmapuLibre 17 menciones 

@pcayuqueo 17 menciones 

 

 

Segunda estrategia de muestreo  

Se recogieron 5950 tuits entre el 26 de abril y el 13 de junio de 2021, a razón de una recolección diaria,  
a partir de los hashtags: #wallmapu y #mapuche. La recolección arroja la siguiente curva. 
 

  
 

Figura 21. #wallmapu, #mapuche Recolección de publicaciones por fecha 

 
 
Visualizaciones 
 

1. Recuento de frecuencia léxica. Palabras con menciones superiores a 500. Incluye hashtags. 
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Figura 22. #wallmapu, #mapuche. Recuento de frecuencia léxica 

 

 

2. Usuarios que más postean contenidos 

 

 Figura 23. #wallmapu, #mapuche. Usuarios que más postean contenidos 

 

3. Usuarios más mencionados en las publicaciones 
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Figura 24. #wallmapu, #mapuche. Usuarios más mencionados en los posteos 

 

4. Análisis de redes sociales. Se graficó una red de menciones, donde el usuario A es mencionado 

por el usuario B. Los nodos más grandes reciben más menciones, mientras que los más 

pequeños son los usuarios que los mencionan en sus publicaciones. Los usuarios que encabezan 

los clústeres son los más mencionados de la muestra. 
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Figura 25. #wallmapu, #mapuche. Redes de menciones y posteo mencionado 

  

 

Figura 26. #wallmapu, #mapuche. Redes de menciones y posteo mencionado. Acercamiento  
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5. Mensajes con mayor visibilidad, ejemplos.  

 

 

 

Figura 27.  #wallmapu, #mapuche. Ejemplos de posteos de alta visibilidad 
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#DesignAtivista 
 

Primera Estrategia de Muestreo:  

 

Se realizaron cinco visualizaciones: cuatro anuales por cada año reciente (2018, 2019, 2020 y 2021) y una 

completa de todos los años (2018-2021), con una metodología implementada en el software Gephi 

(Bastian et al., 2009) con el algoritmo de espacialización Force Atlas (Jacomy et al., 2014) y el índice k-core 

(Borge-Holthoefer et al., 2017) que extrae los nodos más relevantes en el uso del término de búsqueda 

(en este caso es bimodal, rescata tanto cuentas de usuario como hashtags). Con estas bases, los criterios 

de selección para el script fueron los siguientes:  

 

1. Año 2018, todos los tuits encontrados 

2. Año 2019, tuits con un mínimo de 10 retuits 

3. Año 2020, tuits con un mínimo de 5 retuits 

4. Año 2021 (hasta el último día de mayo), todos los tuits encontrados 

5. Registros completos (2018-2021), con un mínimo de 5 favs* 

 

*El número de tuits con parámetros mínimos obedeció al cálculo de la máxima posibilidad para capturar 

el núcleo estructural de la red formada por quienes usaron la etiqueta.  

 

 

Visualizaciones de Redes Sociales  

 

1. #DesignAtivista 2018 -todos los tuits- 

 

Total del corpus: 162 tuits, con 250 nodos y 728 aristas 

Estrategia de visualización: Reiterativa, es decir, tanto el color -a más oscuro representa mayor 

centralidad- como el tamaño -a mayor tamaño representa mayor centralidad- se enfocan en destacar los 
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nodos más relevantes por centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones 

dentro de la red.  

 

 

Figura 28. Red de cuentas y hashtags asociados a #designativista 2018 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

5 menciones.  

- Destaca notoriamente la correlación entre la cuenta de @midianinja y las etiquetas 

#DesignAtivista y #EleNão, lo que significa que suelen aparecen juntos en los tuits.  

 

Tabla 8. Nodos centrales #designativista 2018 

#designativista 148 menciones 

@MidiaNinja  70 menciones 

#EleNão 57 menciones 
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#Repost 18 menciones 

@DesignerAntifa 12 menciones 

 

 

2. #DesignAtivista 2019, con mínimo 10 retuits 

 

Total del corpus: 51 tuits con 142 nodos y 270 aristas 

Estrategia de visualización: Reiterativa, es decir, tanto el color -a más oscuro representa mayor 

centralidad- como el tamaño -a mayor tamaño representa mayor centralidad- se enfocan en destacar los 

nodos más relevantes por centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones 

dentro de la red.  

 

 

Figura 29. Red de cuentas y hashtags asociados a #designativista 2019 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

2 menciones.  

- Destaca el uso de #designativista asociado a dos cuentas: @MidiaNINJA y @CartDasCavernas.  
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Tabla 9. Nodos centrales #designativista 2019 

#designativista 50 menciones 

@MidiaNinja 35 menciones 

@designativista 18 menciones 

@crisvector 8 menciones 

@CartDasCavernas 8 menciones 

 

 

3. #DesignAtivista 2020 

 

Total del corpus: 56 tuits, con 144 nodos y 269 aristas 

Estrategia de visualización: Reiterativa, es decir, tanto el color -a más oscuro representa mayor 

centralidad- como el tamaño -a mayor tamaño representa mayor centralidad- se enfocan en destacar los 

nodos más relevantes por centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones 

dentro de la red.  
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Figura 30. Red de cuentas y hashtags asociados a #designativista 2020 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

2 menciones.  

- Destaca la correlación entre #DesignAtivista y @MidiaNINJA, lo que significa que suelen aparecer 

juntas.  

 

Tabla 10. Nodos centrales #designativista 2020 

#designativista 51 menciones 

@MidiaNinja  30 menciones 

@designativista 10 menciones 

@crisvector 5 menciones 
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#vidasnegrasimportam 5 menciones 

 

 

4. #DesignAtivista 2021, del 1 de enero al 31 de mayo 

 

Total del corpus: 192 tuits, con 496 nodos y 1144 aristas 

Estrategia de visualización: Reiterativa, es decir, tanto el color -a más oscuro representa mayor 

centralidad- como el tamaño -a mayor tamaño representa mayor centralidad- se enfocan en destacar los 

nodos más relevantes por centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones 

dentro de la red.  

 

 

Figura 31. Red de cuentas y hashtags asociados a #designativista 2021 
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Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

5 menciones.  

- Destaca la asociación de narrativas entre #DesignAtivista y #ForaBolsonaro.  

 

Tabla 11. Nodos centrales #designativista 2021 

#designativista 157 menciones 

#ForaBolsonaro 48 menciones 

#Repost 25 menciones 

@designativista 22 menciones 

#ATL2021 18 menciones 

 

 

5. #DesignAtivista Completo hasta el 31-05-21 con un mínimo de 5 favs 

 

Total del corpus: 309 tuits con 646 nodos y 1534 aristas 

Primera estrategia de visualización: Reiterativa, es decir, tanto el color -a más oscuro representa mayor 

centralidad- como el tamaño -a mayor tamaño representa mayor centralidad- se enfocan en destacar los 

nodos más relevantes por centralidad de grado. La centralidad de grado refiere el número de menciones 

dentro de la red.  
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Figura 32. Red de cuentas y hashtags asociados a #designativista 2018-2021 

 

Notas:  

- Las etiquetas solo son visibles, con fines de claridad en la visualización, para los nodos con más de 

5 menciones.  

 

Tabla 12. Nodos centrales #designativista 2018-2021 

#designativista 282 menciones 

@MidiaNinja 130 menciones 

@designativista 44 menciones 

@crisvector 29 menciones 

#ForaBolsonaro 23 menciones 
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Segunda estrategia de visualización: Comunitaria, es decir, mediante la búsqueda de módulos o clusters 

con nodos agrupados, identificados por colores. En esta visualización se observa el vínculo entre la 

tendencia #designativista con la cuenta @MidiaNINJA.  

 

 

Figura 33. Red de comunidades de cuentas y hashtags asociados a #designativista 2018-2021 

 

 

Segunda Estrategia de Muestreo: 

 

Se recogieron 2601 tuits entre el 26 de abril y el 13 de junio de 2021, a razón de una recolección diaria,  

a partir del hashtag #designativista. La curva indica la variación de publicaciones en el período. 
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Figura 34. #designativista. Recolección de publicaciones por fecha. 

 

Visualizaciones 

1. Análisis de frecuencia léxica. Palabras con menciones superiores a 300. Incluye hashtags y 

cuentas de usuarios. 

 

Figura 35. #designativista. Recuento de frecuencia léxica. 

 

2. Usuarios que más postean contenidos 
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Figura 36. #designativista. Usuarios que más postean en el hashtag 

3. Cuentas más mencionadas en las publicaciones. 

 

Figura 37. #designativista. Cuentas más mencionadas en las publicaciones 
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4. Análisis de redes sociales. Se graficó una red de retuits. Cada nodo más visible es una cuenta que 

ha emitido un tuit, retuiteado por los nodos más pequeños de cada comunidad. La red muestra 

cinco clusters con un usuario que agrupa al resto de la comunidad en virtud de sus retuits.  

 

 

Figura 38. #designativista. Red de retuits. Vista general  
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Figura 38. #designativista. Red de retuits. Acercamiento a cluster 2.  

 

Figura 39. #designativista. Red de retuits. Acercamiento a cluster 3.  

 



48 
 

 

Figura 40. #designativista. Red de retuits. Acercamiento a cluster 4.  

 

5. Mensajes con mayor visibilidad, ejemplos.  
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Figura 41. #designativista. Ejemplo de publicaciones con mayor visiblidad 

 

Pasos siguientes 
 

• Entrega de informe final 

• Entrega de bases de datos 

• Presentación del informe final 

• 1 encuentro com cada líder de proyecto para especificaciones por caso 
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